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Banque Populaire Meéditerraneée : un ancrage
dans le territoire pour soutenir les talents et
favoriser 1’économie locale

La direction de la Banque Populaire Méditerranée, ‘la BPMed’, vient de faire point a Avignon
sur le bilan 2022 et les perspectives 2023.

C’est d’abord son président, Philippe Henri qui rappelle 1'historique de cette banque coopérative
régionale : « En 1929, Joseph Chaix crée sa banque éponyme, dont le siege est Place Carnot a Avignon.
Un siecle plus tard, a 3 ans pres, (2016), elle fusionne avec la BPPC (Banque Populaire, Provencale et
Corse) basée a Marseille, sur le Prado, ce qui donnera la BPMed. En 2023, nous sommes a la fois dans la
continuité et le changement. Nous avons hérité de son coté proximité avec nos clients et avec le maillage
du territoire grace a toutes nos agences. Mais nous nous adaptons aussi aux temps nouveaux, ’humain
reste essentiel et nous confortons notre expertise, nous aidons aussi la culture avec des partenariats de
mécénat (comme avec le Quatuor Girard, les freres Capugon ou la pianiste virtuose Jodyline Gallavardin
venue a la Scala cet automne). Nous donnons un coup de pouce pour aider a mieux vivre ensemble quels
que soient les défis. »
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55 000 clients privés, 11 000 professionnels et 900 PME en Vaucluse

La directrice générale, Sabine Calba insiste : « Nous sommes effectivement au service du territoire, de
ses talents, de ses entrepreneurs. Dans le Vaucluse nous totalisons 55 000 clients privés (+ 10% en 3
ans), 11 000 professionnels (+ 15% en 3 ans) et 900 PME. Notre réle dans 1’économie locale est donc
majeur puisque nous avons injecté 330M€ en 2022 (soit 9% de nos financements globaux de la Région
Sud). Nous avons a coeur d’étre la ou sont tous nos clients, c’est notre ADN. Et notre mantra, c’est un
engagement de proximité avec un réseau d’une vingtaine d’agences et en plus un Centre d’Affaires
Entreprises dédié. Nous avons investi 2,3M€ dans la rénovation des agences de Bollene, Courthézon, Le
Pontet, Sorgues et Valréas. Dans un souci de cohérence, nous allons regrouper celles d’Orange et Pernes-
Les-Fontaines. »

Elle poursuit : « Nous comptons 288 collaborateurs en Vaucluse (13% de nos effectifs globaux en
Provence-Alpes-Cote d’Azur) et nous maintiendrons 1’emploi en optimisant les équipes. Par exemple,
avant nous avions deux sites a Avignon, sur le MIN et a Fontcouverte, désormais nous regroupons 75
collaborateurs a Fontcouverte, dans un souci de sobriété , de co-working. et de proximité géographique
entre activités commerciales et de gestion ».

L’axe de développement des mois qui viennent est ‘Le Plan Stratégie a 1’horizon 2024’ et la feuille de
route est d’accompagner les clients dans la relance économique en cette période complexe. « On sera la
pour les factures énergétiques, les préts a rembourser, pour les boulangers, les charcutiers, les
restaurateurs, les paysans, les personnels de santé, ce sera du cas par cas, du cousu main » ajoute la
Directrice Générale. « Dans notre banque régionale, les décisions sont prises ici, pas a Neuilly, pas dans
la macro-économie. Les dossiers on les suit pas a pas avec un conseiller dédié qui connait les clients, est
proche d’eux, les rencontre, leur téléphone, les rassure, les accompagne humainement pendant des
années. »

Accélération de la croissance d’ici 2024

Sabine Calba poursuit : « Notre stratégie jusqu’en 2024, date ol Marseille accueillera les épreuves de
voile des Jeux Olympiques au large de la Corniche, c’est ce ‘Plan 2024’ ou il faudra accélérer la
croissance avec 400M€ de PNB, 70M€ de résultats nets et un coefficient d’exploitation de 66%, chiffres
qui sont déja pour partie atteints grace au dynamisme, a la motivation de toutes nos équipes. Et nous
sommes toutes voiles dehors pour anticiper sur la banque de demain. Nous devons anticiper, suivre les
évolutions indites par le télé-travail, la digitalisation, les modes de vie. »

Elle conclut : « Nos trois ambitions majeures sont d’étre plus efficaces, plus engagés et plus
entrepreneurs. Notre role de banquier n’est pas seulement celui d’'un financier mais d’un partenaire a
part entiére. Aujourd’hui, a propos de questions sur leur contrat d’assurance-vie, nombre de nos clients,
souvent agés, sont ravis d’avoir une visio-conférence avec nos collaborateurs, ils n’ont pas besoin de
prendre leur voiture pour un rendez-vous physique dans l'une de nos 20 agences de Vaucluse. Le client
est notre colonne vertébrale, nos allons donc créer une agence dématérialisée spécialisée dans
I’agriculture, I'arboriculture et la viticulture avec 3 collaborateurs dédiés pour accompagner notre
clientele rurale et favoriser le développement économique de nos territoires. Peut étre demain une autre
sera-t-elle imaginée pour aider les professions libérales, les pharmacies, les laboratoires d’analyses ».
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