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Ces marques vauclusiennes preférées des
Francais

Alors que L’Arbre Vert, leader francais des produits d’entretien et d’hygieéne corporelle
écologiques basé aux Taillades, vient d’étre élue Marque de ’année 2025 dans la catégorie des
marques engagées, d’autres marques vauclusiennes figurent aussi dans ce classement.

Ce palmares initié depuis 15 maintenant par l'institut d’études Opinion way regroupe pres de 1 300
marques. Pour 1’établir, I'’enquéte 2025* s’est appuyé sur un échantillon représentatif de 4 900
personnes.

Ainsi, pour la premiere fois c’est une marque non alimentaire (la marque BIC) qui se hisse a la 1™ place.
Elle devance Samsung, (qui conserve sa 2° place) et Bonne Maman. Les marques Barilla, Saint-Michel,
Lu, La Laitiere Cote-d’Or, Moulinex et Lindt complétent le top 10 national.
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LE TOP 30 DE L'OBSERVATOIRE 2025

PANZANI GOOGLE
2 SAMSUNG AMORA SEB
3 BONNE MAMAN CRISTALINE LE PETIT MARSEILLAIS
4 BARILLA TEFAL MAILLE
5 5T MICHEL AMAZON PETIT NAVIRE
6 Lu NESTLE DESSERT MAGNUM
7 LA LAITIERE PRESIDENT PHILIPS
8 COTE D'OR ALSA LUSTUCRU
9 MOULINEX BOSCH ELLE & VIRE
10 LINDT DECATHLON NIVEA

Les consommateurs refont confiance aux marques

Apres une tendance générale a la baisse depuis 15 ans sauf pendant les années covid, suivie d'une
certaine prudence en 2024, la cote d’amour des Frangais pour les marques repart a la hausse. Cet
Observatoire 2025 révele ainsi que 81% des Frangais font confiance aux marques et prés de 3 Francais
sur 4 attachent de I'importance aux marques qu'ils achetent. Cette importance est encore plus prononcée
: dans chez les jeunes del8 a 24 ans les produits d’hygiene-beauté et 1’alimentaire, marquant une
recherche de réassurance sur la qualité sanitaire des produits, (83%) qui sont particulierement en attente
d’innovation, d’engagement et d’écoute de la part des marques.

« Les marques du quotidien reprennent cette année subtilement des places dans le cceur des Francais,
confirme Frédéric Micheau, directeur adjoint chez Opinion way. Les attentes des consommateurs sont en
pleine mutation, notamment celles des jeunes générations qui attendent de 1’engagement et de
I'innovation. Mais on saisit aussi a travers ces chiffres I’attachement réel des Francais aux marques
patrimoniales, authentiques et proches d’eux : ces marques, qui ont toujours fait partie de leur paysage,
les rassurent. »

Ces vauclusiens qui se ‘décarcassent’

En Vaucluse, les marques d’épices ‘Ducros’ et d’aides au dessert ‘Vahiné’ du groupe américain
McCormick se classe respectivement aux 32e et 37e rangs des 1 300 marques figurant dans cet
observatoire. Une bonne nouvelle pour ce ‘pilier’ de I'industrie agro-alimentaire vauclusienne dirigé
depuis 2022 par Arnaud Ronssin et employant pres de 600 salariés sur ses 3 sites vauclusiens a Avignon,
Carpentras et Monteux (pour un chiffre d’affaires passé de 370M€ en 2022 a 404M€ en 2023).

Toujours dans le domaine de I’agro-alimentaire, on retrouve Charles & Alice qui apparait en 411° place.
La société dirigée par Thierry Goubault et historiquement implantée a Monteux, est notamment devenue
la premiere du secteur du dessert aux fruits a devenir une entreprise a mission il y a tout juste 1 an.
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Charles & Alice (411e), Ducros (37e) et Vahiné (32e) font partie des marques préférées des
Francais. Crédit : DR

Dans le bassin économique d’Avignon, a Chateaurenard, ol se trouve son nouveau sieége social, les
boulangeries Marie Blachére pointent en 485° position. Troisiéeme chaine de restauration rapide en
France (derriere McDonalds et Burger King), 2° enseigne la plus attractive dans I’alimentation
spécialisée, figurant dans le top 10 des entreprises ayant le plus contribué a la consommation des
Francais en 2024, Marie Blachere compte environ 12 000 collaborateurs répartie dans prés de 850 points
de vente en France, Belgique, Portugal, Etats-Unis, Canada et Luxembourg. Le groupe a réalisé un
chiffre d’affaires de 1,1 milliard d’euros en 2023.

Enfin, C’est qui le patron ?! marque de ‘coeur’ pour les Vauclusiens, se classe 647°. Pour rappel cette
société coopérative d’intérét collectif dans le secteur agroalimentaire a été co-créée en 2016 par Nicolas
Chabanne, ancien chargé de la communication des communes d’Avignon et de Velleron et membre actif
pendant plusieurs années de la Confrérie de la fraise de Carpentras.

Tir groupé pour Chateauneuf-de-Gadagne

Par ailleurs toujours en Vaucluse, le site de ’'Européenne d’Embouteillage a Chateauneuf-de-Gadagne
repris par le groupe japonais Suntory en 2010 produit également les marques : Pulco (126° marque
préférée des Francais), Orangina (133°), Schweppes (209°), Oasis (303°) et May Tea (667°).

Orangina qui, auparavant avait déja été désignée marque préférée dans la catégorie soda devant
Schweppes et Oasis.
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Orangina s’est hissée sur la 1re place du podium en obtenant le plus grand nombre de ‘J’aime’ apres
une étude réalisée du 29 au 30 mai 2024, avec le panel d’Opinion way, aupres d’un échantillon
représentatif de 1033 personnes de la population francaise de 18 ans et plus.

L’'usine créée en 1965 emploie prés de 140 salariés permanents dirigés par Alexandre Dupont. Ces deux
lignes d’embouteillages (une pour les canettes et une autre pour les bouteilles) permettent une
production annuelle d’environ 301 millions d’unités soit I’équivalent de 172 millions de litres par an. Cela
représente 19% des volumes produits par Suntory beverage & food France.

Seule site du groupe en France a produire des canettes de 15cl ou 25cl et du Pulco 1,5], elle est la plus
petite usine du groupe. Cependant, en termes d’Efficacité globale des équipements (OEE) elle se classe
en téte des sites de production du groupe France, mais aussi a 1’échelle européenne, et ce depuis
plusieurs années.

« Sa localisation la positionne stratégiquement pour la distribution de la production dans tout le Sud de
I’hexagone », explique Suntory.
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Le site de production de Chateauneuf-de-Gadagne est le 1* en Europe en termes d’Efficacité globale
des équipements (OEE) du groupe Suntory. Crédit : DR

*Sondage réalisé du 6 au 19 janvier 2025 par linstitut d’études Opinion way pour la récompense Marque
Préférée des Francais aupres d’un échantillon représentatif de 4 900 répondants francais de 18 ans et
plus. Les répondants ont été soumis a une liste de marques avec leurs logos et ils ont répondu a 2
questions : Parmi ces marques, quelles sont celles que vous aimez ? (1 réponse parmi 4 possibles : J'aime/
Je n’aime pas/ Ni I’un ni I’autre / Je ne connais pas). Comment qualifieriez-vous ces marques ? (1 a 8
réponses parmi : est une marque utile, engagée, digne de confiance, proche de moi, accessible, de
qualité, innovante, que j'apprécie pour son gout, aucun de ces qualificatifs).

L’Arbre vert : la marque vauclusienne
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En 20 ans, I’Arbre vert s’est fait un nom et une place de choix dans les produits d’hygiéne et
d’entretien 100% nature et « Made in France ».

« Pour la 2e année consécutive, nous figurons en téte des marques préférées des Francais » annonce, pas
peu fier, Bruno Carnevali, directeur général de 1’entreprise dont le siége est basé aux Taillades, au bout
d’une longue allée bordée de platanes centenaires, dans le Moulin qui date de 1874 et qui a été acquis
par la mairie en 1981. Ce sondage réalisé sur 1 300 marques entre le 2 et le 13 février dernier par
I'Institut Opinionway a été fait aupres d’un échantillon de 4 900 répondants de plus de 18 ans.

Plus de 200 références

Créé en 1986, Novamex avait été repris dans les années 2 000 par un chimiste, Michel Leuthy qui I'a
revendu en 2015 a Sodalis, un groupe italien. Avec d'un c6té, le site de production de Saint-Benoit
(proche de Poitiers, dans la Vienne) ou travaillent 70 salariés pendant que, dans les Vaucluse, les
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Taillades (entre Cavaillon et Robion), accueillent une trentaine de collaborateurs, sans parler des
commerciaux qui quadrillent infatigablement 1’hexagone, ce qui correspond a un effectif de 107
personnes pour ce leader européen des produits d’entretien, mais aussi d’hygiéne corporelle et de la
maison, du bien-étre, de la beauté, jusqu’aux soins aux animaux et désormais aux compléments de santé.

« Nous sommes devenus une référence sur les produits d’entretien ».

Marco Petrelli, PDG de I’Arbre vert

« En tout, nous totalisons plus de 200 références. Et un savoir-faire qui s’articule autour de 3 piliers
fondamentaux ( 1 / I’environnement, 2 / la santé, 3 / I'efficacité - le prix). Chaque année, grace a notre
service Recherche et Développement, nous innovons et langons de nouvelles gammes. En 2023, ce sont
des dentifrices a large protection, notamment pour les 7-13 ans, les recharges pour les gels douches et
les liquides de vaisselle, ce qui permet de réduire 70 a 80% de plastique. Nous avons également des
shampooings solides qui, eux aussi, font reculer I'impact carbone sur la planéte. Moins de poids, moins
de semi-remorques, donc moins de pollution » ajoute Lisa Buono, la dynamique responsable de la
communication.
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Lisa Buono, responsable de la communication de I’Arbre vert, et Bruno Carnevali, directeur général,
de I'entreprise dont le siege historique se situe toujours aux Taillades.

Le PDG, Marco Petrelli précise : « Ces 20 dernieres années, nous avons significativement contribué a
faire évoluer notre marché vers une offre économique accessible et efficace. Grace a la valorisation que
nous a apportée 1’Ecolabel européen, nous sommes devenus une référence sur les produits d’entretien ».
Avec également, des produits hypo-allergéniques respectueux de 1’environnement pour toute la famille.

Ce qui fait une sacrée liste, un catalogue a la Prévert de produits et de senteurs : créme et gel douche,
vanille, lait de coco, thé vert, parfum bergamote, fleurs d’oranger ou amande douce. Shampooing coton-
litchi, miel-jojoba, pamplemousse, hibiscus ou tilleul. Douche solide argan et peaux sensibles, lait
hydratant a I’huile de rose ou de coco et beurre de mangue. Pour les mains, déclinaison de savons doux
au jasmin, de cremes lavantes au parfum de péche et de cremes réparatrices au beurre de karité. Une
gamme au monoi pour la douche, pour hydrater la peau ou nourrir les cheveux. Pour les chats et les
chiens qui vivent avec nous : des produits qui ne provoquent ni éternuements, ni allergies, des lotions
nettoyantes pour poils longs ou courts, pour éliminer poussieres, impuretés, grains de pollen qui irritent
les yeux et les oreilles de ces petites boules de poils.

1 Francais sur 4
1 Francais sur 4 utilise I’Arbre vert pour la maison, quel que soit le produit. Le nouveau gel lave-vaisselle
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« tout en 1 » sans phosphates ni phosphonates, des adoucissants, des détachants, des sprays, mais aussi
des produits d’entretien d’antan, ceux qu’utilisaient nos grands-meéres qui étaient naturels comme le
savon noir, le savon de Marseille, le bicarbonate de soude ou le vinaigre blanc ménager 14° qui détartre.

Le siege de I'Arbre vert aux Taillades. L’entreprise n’a jamais aussi porté son nom.

Et pour étre toujours a la pointe de ce que souhaitent les consom’acteurs, une ligne de compléments a
été lancée. L'une offre un « coup de boost » vitalité, tonus, énergie avec de la gelée royale, de I’acérola,
des acides aminés, du ginseng ou des vitamines. L’autre contribue a votre confort digestif avec des
édulcorants apaisants a base de réglisse, de papaye ou de charbon végétal et du jus d’aloe vera. Pour
contribuer au maintien d’une ossature normale, notamment pour les seniors, existe un complément
alimentaire a base de vitamine D. « Avec ces nouveautés, nous apportons naturalité et bien-étre au
quotidien tout en respectant éthique et écologie » ajoute Lisa Buono. « Avec plus de 40 millions de
produits fabriqués par an, nous répondons avec une marque qui conjugue qualité et efficacité » précise
Géraldine Séjourné, directrice du marketing et de la communication. Il faut ajouter a cela la mise en
place en 2018 d’'une souffleuse qui met en forme les flacons de liquide vaisselle sur place. D’ici a la fin de
I’année 100 millions d'unités de ce contenants permettront ainsi d’économiser 50 tonnes de CO2. Etily
aura 1 200 camions en moins qui circuleront sur les routes et autoroutes.
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La marque totalise plus de 200 références : des produits d’entretien, mais aussi d’hygiene corporelle
et de la maison, du bien-étre, de la beauté, de soins aux animaux et désormais, des compléments de

santé.

Pour son 20e anniversaire, L’Arbre vert, sort ces jours-ci « Mes éco-gestes au quotidien », un livre de 96
pages d’astuces et de conseils pour préserver la planete et faire des économies. Comme éviter les
lingettes, programmer les appareils d’électro-ménager aux heures creuses, débrancher la box la nuit,
opter pour les recharges, privilégier le séchage du linge a l’air libre et la douche au bain. Il est édité par
Massin et on le trouve a la FNAC comme chez Cultura.

L’Arbre vert en chiffres

- 107 collaborateurs

- 200 références

- 1re marque sur le segment des « produits écologiques » en France
- 3e marque sur le marché des liquides vaisselle

- 1re marque écologique

- 75M¥€ de chiffre d’affaires en 2022

- + de 90% de produits fabriqués en France
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- + de 1 900 tonnes de plastique économisées depuis 2006 grace aux recharges

Les Taillades : Le Vauclusien ‘L’Arbre vert’
marque préféerée des Francais 2023

L'ARBRE
VERT)

‘L’Arbre vert’ figure en téte du classement des marques préférées des Francais. Produit par la société
vauclusienne Novamex, dont le siége social se trouve aux Taillades a c6té de Cavaillon, la marque
apparait ainsi en premiere position de 1’observatoire 2023 des marques Opinionway dans la catégorie
‘Engagement’.

« L’Arbre Vert conserve sa place de choix au niveau engagement avec une large avance devant les autres
marques, pour son positionnement précurseur en faveur de la santé et de la nature », explique
Opinionway qui a passé au crible 1 300 marques pour établir son palmares*.

Leader des produits d’entretien et d’hygiéne corporelle écologiques en France
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Créée en 1986, Novamex a été repris en 2000 par Michel Leuthy qui a ensuite largement développé la
marque en s’appuyant sur un site de production basé a Saint-Benoit dans la Vienne. En 15 ans, 1’Arbre
vert va devenir leader des produits d’entretien et d’hygiene corporelle écologiques en France.

Durant cette période, Michel Leuthy, chimiste de formation, lance notamment une large gamme certifiée
Ecolabel et fait notamment de la PME cavare la premiére enseigne européenne certifiée Ecolabel dans la
division savon champoing en 2007.

En 2015, le groupe familial italien Sodalis, déja présent sur le secteur des produits d’hygiéne personnelle
et d’entretien de la maison, rachete Novamex qui a réalisé un chiffre d’affaires de 67,99M€ en 2021.

Trophée de I'entretien responsable

Et comme une distinction ne vient jamais seule, il y a quelques semaines, les tablettes lave-vaisselle de
I’Arbre vert ont obtenu le Trophée de l’entretien responsable 2023. Pour cela, un panel de
consommateurs a testé le produit sur des criteres d’efficacité, de formulation, de recyclabilité,
d’engagement et de durabilité et leur a attribué la note globale de 19,72 sur 20.

Par ailleurs, ce sont les enseignes Décathlon qui arrivent en téte du top ‘Proximité ‘ et Bosch du top
‘Confiance’ établit par Opinionway.

Quant au palmares général des marques 2023 préférées des Francais, le trio de téte est composé de ‘La
Laitiére’, ‘Lu’ et ‘Lindt’ (voir tableau ci-dessous).

« Dans un contexte incertain marqué par l'inflation et une accumulation de crises, les Francais se
trouvent contraints d’effectuer des arbitrages entre économies et achats plaisirs, explique Frédéric
Micheau, directeur adjoint chez Opinionway. Dans ce cadre, les consommateurs privilégient cette année
plus que jamais les marques proches d’eux avec des marques faisant partie intégrante de leur
quotidien. »

PALMARES GENERAL DES MARQUES- TOP 30

1 ',i%_ﬂu LA LAITIERE 1 CRISTALINE 21 CcOTE D'OR

2 LU 12 PANZANI 29 LUSTUCRU

3 LINDT 13 SAMSUNG 23 BOSCH

4 BONNE MAMAN 14 DANONE 24 ANDROS

5 CARTE D'OR 15 TEFAL 25 ALSA

& ST MICHEL 16 BIC 26 MILKA

7 MAGNUM 17 DECATHLON 27 NESTLE DESSERT
8 AMORA 18 PETIT NAVIRE 28 BOURSIN

9 PRESIDENT 19 MOULINEX 29 FERRERO ROCHER
10 BARILLA 20 YOPLAIT 30 BONDUELLE

I1 m Pour toujours en savoir plus, lisez www.echodumardi.com, le seul média économique 100%
. 0 2l Vaucluse habilité a publier les annonces légales, les appels d'offres et les ventes aux encheres !

Les Petites Affiches de Vaucluse depuis 1839
https://www.echodumardi.com/tag/arbre-vert/ 12/13


https://www.linkedin.com/in/fr%C3%A9d%C3%A9ric-micheau-26110b33/?originalSubdomain=fr
https://www.linkedin.com/in/fr%C3%A9d%C3%A9ric-micheau-26110b33/?originalSubdomain=fr
https://www.echodumardi.com/wp-content/uploads/2020/12/footer_pdf_echo_mardi.jpg

1 septembre 2025 |

clhlo:

Les Petites Affiches de Vaucluse depuis 1839

Ecrit par le 1 septembre 2025

* Méthodologie : Sondage réalisé online sur 1 300 marques du 2 au 13 février 2023 par l'institut d’études
Opinionway pour la récompense ‘Marque préférée des Francais » aupres d’un échantillon représentatif
de 4 900 répondants francgais de 18 ans et plus. Les répondants ont été soumis a une liste de marques
avec leur logo et ils ont répondu a 2 questions :

- Parmi ces marques, quelles sont celles que vous aimez ? (1 réponse parmi 4 possibles : J'aime/ Je n’aime
pas/ Ni l'un ni I’autre /Je ne connais pas).

- Comment qualifieriez-vous ces marques ? (1 a 7 réponses parmi : est une marque utile, engagée, digne
de confiance, proche de moi, accessible, de qualité, innovante, aucun de ces qualificatifs).

Tendances et croissances comparées a L’Observatoire 2022 mené en mars 2022 par OpinionWay sur 1
300 marques aupres d’un échantillon représentatif de 4900 répondants frangais de 18 ans et plus.

L.G.
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