
17 octobre 2025 |

Ecrit par le 17 octobre 2025

https://www.echodumardi.com/tag/communication/page/3/   1/9

La 5G va passer le cap du milliard d’abonnés
en 2022
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Selon les dernières prévisions d’Ericsson, le marché mondial de la 5G devrait compter un peu plus de 1,2
milliard d’abonnements à la fin de l’année 2022, dont les trois quarts rien que dans la région Asie-
Pacifique (environ 900 millions). Avec le déploiement progressif de cette technologie à travers le monde,
le nombre d’utilisateurs va continuer d’exploser au cours des prochaines années et le cap des 4 milliards
d’abonnements est attendu à l’horizon 2027. À cette date, la 5G devrait être la norme d’accès mobile
dominante dans plusieurs régions du monde : économies développées d’Asie (Corée du Sud, Chine,…),
Amérique du Nord et Europe.

De Tristan Gaudiaut pour Statista

Sur le même sujet : l’adoption de la 5G par région (en % des connexions mobiles).

Holoboost réinvente l’homme-sandwich en
version 3D

https://www.ericsson.com/en/mobility-report
https://www.statista.com/topics/3447/5g/
https://fr.statista.com/
https://fr.statista.com/infographie/8293/nombre-abonnements-mobiles-5g/l'adoption de la 5G
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Julien Chatton et Boris Delécluse, deux entrepreneurs gardois du Grand Avignon, viennent de
lancer Holoboost,  un outil  portable de ‘street  marketing’  reposant sur la  technologie des
hologrammes et de la 3D.

Tout  le  monde a  déjà  vu ces  hommes-sandwiches,  un support  de publicité  délicieusement  suranné
rappelant davantage la grande époque de la réclame que celle des campagnes ‘de com’ numérique conçu
par des agences désormais connectées à la planète entière.
« En matière de communication on a parfois l’impression que tout a déjà été fait,  reconnaît  Boris
Delécluse, créateur de Cap affaires mais aussi de Photoboost, qui permet de louer une machine à selfie
afin d’animer les événements privés ou professionnels. Il y a pourtant de nouvelles solutions qui existent
dont le potentiel n’est pas utilisé. »
« Effectivement,  la  technologie des hologrammes n’est  pas suffisamment exploitée,  complète Julien
Chatton. Nous avons donc fait développer un sac portatif où les hologrammes apparaissent dans le dos de
celui qui le porte. »

Créer le ‘buzz’ en matière de ‘street marketing’
Une version mobile qui, après une phase de test et de mise au point, devrait être très prochainement
déployée pour le compte de plusieurs clients sur la zone du Grand Avignon.
Ressemblant à une sorte de gros ventilateur dont la ‘coque’ protectrice serait transparente, ce dispositif

https://www.linkedin.com/in/julienchatton/
https://www.linkedin.com/in/boris-delecluse/
https://www.cap-affaires.fr/
http://www.photo-boost.com/
http://www.photo-boost.com/
http://www.photo-boost.com/
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comprend l’équivalent d’une pale qui, en tournant, créé un effet holographique très lumineux afin d’être
visible, y compris en plein soleil. Et si visuellement le rendu est difficile à photographier où à filmer, dans
la réalité l’effet est assez bluffant.
« Avec Holoboost l’objectif est de créer du buzz en renouvelant les outils de street marketing », insiste
Boris Delécluse. Pour cela, les deux compères proposent pour débuter, de louer les appareils et de
concevoir le contenu 3D afin de mener des opérations de promotion dans les rues de la cité des papes.

L’enjeu du contenu
Les deux entrepreneurs n’entendent cependant pas se contenter de sillonner les artères des villes lors de
campagnes ponctuelles. Ils souhaitent également proposer Holoboost aux commerçants.
« L’idée c’est aussi de permettre aux commerçants d’utiliser leur vitrine comme un média avec une
technologie qui attire vraiment le regard, explique Boris Delécluse. Pour cela, nous proposons plusieurs
formules dont une solution de location pour un montant de 69€ mensuel comprenant un changement de
contenu chaque mois. »
« La clef de ce type de communication c’est le contenu qu’il faut renouveler régulièrement, assure Julien
Chatton.  C’est  pour  cela  que  nos  offres  comprennent  aussi  la  production  régulière  des  nouveaux
messages en 3D. »

La course à la 6G est déjà lancée
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Alors que le déploiement de la 5G est toujours en cours en Europe, le développement de la prochaine
génération de réseau mobile,  la 6G, a déjà bel et bien commencé. Selon un livre blanc publié par
Samsung, il faut en moyenne dix ans pour qu’une nouvelle norme soit prête à être commercialisée, la 5G
ayant pris huit ans. Le géant technologique sud-coréen suggère ainsi une date de déploiement potentielle
de la 6G à l’horizon 2028-2030.

https://fr.statista.com/infographie/8293/nombre-abonnements-mobiles-5g/
https://www.statista.com/topics/7163/6g/
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Comme le montre notre infographie, le pays à l’avant-garde de cette nouvelle technologie est la Chine.
Les données du Cyber Creative Institute, rapportées par Nikkei Asia, révèlent que sur les quelque 20 000
demandes de brevets liés à la 6G enregistrées en août 2021, 40 % émanaient de la superpuissance
asiatique. Les États-Unis ne sont pas très loin derrière, avec 35 % des demandes. En troisième position,
on retrouve le Japon d’où provient environ 10 % des demandes de brevet, suivi par la région Europe (9 %)
qui s’appuie principalement sur ces deux champions Nokia et Ericsson. Si l’on combine les demandes des
pays européens, la Corée du Sud, patrie de Samsung et LG, arrive en cinquième position avec un peu
plus de 4 %.

L’étude  a  analysé  les  demandes  de  brevet  pour  neuf  technologies  essentielles  à  la  6G,  dont  les
télécommunications, les stations de base, les technologies quantiques et l’intelligence artificielle. Selon
les promesses des scientifiques, la 6G pourrait en théorie être cent fois plus rapide que la 5G.

De Tristan Gaudiaut pour Statista

Une nouvelle directrice de la communication
pour la commune de Valréas

https://www.statista.com/topics/6577/telecommunications-industry-in-china/
https://asia.nikkei.com/Business/Telecommunication/China-accounts-for-40-of-6G-patent-applications-survey
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Laura Vergès est la nouvelle directrice de la communication de la commune de Valréas. La jeune femme
de 27 ans était auparavant chargée de la communication et du contenu éditorial de l’Ecole centrale de
Marseille. Originaire de l’Isère, où elle a fait ses études à L’Institut d’études politiques de Grenoble,
Laura Vergès a également été notamment chargée de communication web au sein d’une start-up ainsi
que dans des structures culturelles et de communication en France et au Québec.

Un duo féminin pour l’agence ‘Sur le pont’

https://www.valreas.net/
https://www.echodumardi.com/wp-content/uploads/2020/12/footer_pdf_echo_mardi.jpg


17 octobre 2025 |

Ecrit par le 17 octobre 2025

https://www.echodumardi.com/tag/communication/page/3/   8/9

Amandine  Chombart,  33  ans,  devient  directrice  associée  de  l’agence  avignonnaise  ‘Sur  le  pont  !
communication’. Après bientôt 10 ans de collaboration en tant que directrice des projets, elle rejoint donc
Christèle Collet-Coornaert, 50 ans, à la tête de l’agence créée par cette dernière en 2004. Amandine
Chombart prend en charge la direction opérationnelle de l’agence, composée de 5 collaborateurs experts
et d’une équipe de créatifs. Pour sa part Christèle Collet-Coornaert pilote le développement, la vision
stratégique et le management de l’agence.

« L’ancrage territorial, l’engagement dans le monde économique, l’accompagnement des entrepreneurs
sont ses sources d’inspirations pour concevoir ce nouveau modèle d’agence,  imaginer les nouvelles
relations agence/annonceur et définir des dispositifs de communication innovants pour les clients de
l’agence », expliquent les deux dirigeantes. « Notre vision, depuis quelques années, c’est de construire
une communauté de communicants (notre équipe, nos clients, nos partenaires) pour faire rayonner les
marques,  les  entreprises,  les  organisations,  grâce à  des dispositifs  de communication audacieux et
efficaces.  C’est  ça  notre  métier  !  »  poursuivent-elles.  Leur  objectif  :  imaginer  une  agence  de
communication nouvelle génération avec une équipe « agile » proposant des conseils sur mesure pour
leurs clients, qu’elles considèrent comme leurs partenaires.

https://www.linkedin.com/in/amandine-chombart-4a428453/
https://surlepont.com/
https://surlepont.com/
https://www.linkedin.com/search/results/all/?keywords=christelle%20coonaert%20collet&origin=GLOBAL_SEARCH_HEADER
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« Mettre en cohérence valeurs et actions. »

Notamment  experte  de  la  communication  des  collectivités  locales  et  territoriales,  ‘Sur  le  pont  !’
accompagne de nombreuses collectivités dans le Vaucluse, les Bouches-du-Rhône, le Gard, le Rhône et la
région  parisienne.  L’agence  a  également  développé  son  expertise  auprès  des  PME  et  TPE  en
accompagnant des belles marques locales dans leur stratégie de communication (conseil,  stratégie,
identité  de  marque,  identité  visuelle,  éditions,  rapports  d’activités,  catalogues,  campagnes  médias,
relations presse, stratégie digitales, accompagnement sur les réseaux sociaux…). Par ailleurs, Christèle
Collet-Coornaert  animatrice  du  pôle  Femmes  de  la  CPME (Confédération  des  petites  et  moyennes
entreprises) de vaucluse depuis 2 ans saisie aussi l’opportunité de « permettre à Amandine d’accéder à
l’entrepreneuriat dans les meilleures conditions, avec une équipe soudée et en phase avec notre projet.
C’est une jolie façon de mettre en cohérence mes valeurs et mes actions. »

Malgré le Covid-19, Arôme accompagne ses
clients

L’agence de communication avignonnaise Arôme entame sa seconde semaine de confinement.

Si le bureau de l’agence est fermé au public pour une durée indéterminée suite au passage en stade 3 du
dispositif de gestion de l’épidémie du coronavirus Covid-19, l’équipe reste disponible et joignable à ses
coordonnées habituelles. Par ailleurs, les rendez-vous ne pouvant se faire physiquement ils peuvent
cependant se dérouler uniquement par téléphone ou vidéoconférence (Skype, Whatsapp, Whereby, etc.).

Enfin, pour aider au mieux ses clients et les entreprises locales Arôme diffuse via sa newsletter un PDF
complet de 12 pages présentant l’ensemble des mesures de soutien aux entreprises mises en place par le
gouvernement et les contacts utiles pour les différentes démarches.

 

https://www.arome.fr/
https://www.arome.fr/wp-content/uploads/2020/03/note-covid-19.pdf
https://www.arome.fr/wp-content/uploads/2020/03/note-covid-19.pdf
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