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L’Avignonnais Virgo Move désormais
reférencé par Décathlon

Fondée en 2022 par Jean-Baptiste Petricoul, I’entreprise Virgo Move, spécialisée dans la
fabrication d’articles de sport, notamment les casques intégraux pour les cyclistes, est
désormais disponible sur le site de Décathlon.

Cela fait une décennie que le fondateur de I’entreprise avignonnaise Jean-Baptiste Petricoul travaille sur
des casques vélo hybrides avec la promesse d’assurer une protection optimale et confortable pour les
cyclistes.

Trois ans apres la naissance officielle de 1’entreprise Virgo Move, celle-ci annonce que ses articles sont
désormais disponibles sur le site web de 1'enseigne francaise de grande distribution d’articles de sport et
de loisirs Décathlon. « Une étape clé dans I’aventure Virgo Move », déclare I’entreprise.

6 références

La marketplace de Décathlon dispose maintenant de six références Virgo Move. De quoi équiper enfants
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et adultes de 99€ a 289€. Les casques de vélo sont congus pour répondre a deux besoins qui, sur le
principe, s’opposent : protéger 1'usager tout en étant le plus léger possible. Contrairement a un casque
classique qui ne protege que le crane, celui de Virgo Move est intégral, tel un casque pour véhicule
motorisé.

En proposant ces casques innovants, Virgo Move ambitionne de promouvoir 1'utilisation de la mobilité
douce tout en la rendant plus sfire et accessible a tous. Cette entrée chez Décathlon est un pas de plus
vers cet objectif. « Pour nous, cette avancée n’est pas seulement commerciale, conclut I’entreprise. Elle
symbolise notre engagement envers les usagers des nouvelles mobilités douces, en leur offrant des
solutions innovantes et sécurisées. »

Pour retrouver les articles Virgo Move sur Décathlon, cliquez ici.

Décathlon Avignon Sud cesse la vente de
poissons pour la péche au vif
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Suite a la mobilisation du Collectif vauclusien de Protection Animale et de I’association PAZ
(Projet Animaux Zoopolis), le magasin Décathlon Avignon Sud - Mistral 7 a cessé la vente de
poissons pour la péche au vif.

En décembre 2023, le Collectif vauclusien de Protection Animale et I’association PAZ ont créé une
pétition pour demander aux 2 magasins de 1’enseigne Décathlon de la région d’Avignon de cesser de
vendre des poissons pour la péche au vif. Cette pétition a obtenu plus de 20 000 signatures. Si le magasin
d’Avignon Sud a cessé les ventes, celui du Pontet continue pour le moment ce que 1’association PAZ
qualifie de « commerce cruel. »

« Nous félicitons le magasin Decathlon Avignon Sud - Mistral 7 d’avoir arrété de vendre des poissons
pour qu'’ils soient torturés, a déclaré Amandine Sanvisens, co-fondatrice de PAZ. Les animaux ne sont pas
de vulgaires articles de sport. La torture ne devrait pas étre considérée comme un sport ou un loisir.
Nous demandons a 1’enseigne Decathlon de ne plus vendre de poissons dans tous ses magasins. »

En Europe, plusieurs pays ont interdit cette pratique considérée comme de la torture animale, tels que
I’Allemagne, 1’Autriche (Haute-Autriche et Carinthie), I’'Ecosse, 1'Irlande (en eau douce) et la Suisse.
L’association PAZ rappelle que Décathlon est partenaire des Jeux Olympiques et Paralympiques de Paris
2024 et que cela donne une « mauvaise image de la France. »

Récemment, 1’association PAZ a lancé une nouvelle pétition qui s’adresse a ’enseigne, et pas seulement
aux magasins de la région d’Avignon, qui a déja atteint prés de 13 000 signatures. L’association soutient
la proposition de loi visant a interdire la péche au vif émise par le député Gabriel Amard (LFI - NUPES -
Rhone). Les défenseurs de la protection animale continuent leur mobilisation a travers différentes actions
pour que le magasin du Pontet cesse ce type de vente, mais aussi plus largement tous les magasins de
I’enseigne de sport.

Décathlon veut fermer ses magasins les
moins rentables
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Sous I'impulsion de sa nouvelle directrice générale Barbara Martin Coppola, transfuge d’Ikea, le groupe
nordiste Décathlon souhaite désormais se débarrasser de ses magasins les moins rentables selon nos
confreres de Capital.

Une démarche déja entreprise avec la fermeture, le 2 septembre dernier, du site de Villefranche-de-
Rouergue dans I’Aveyron. Un peu plus tot dans 1'été, c’est le magasin de Nantes-Treillieres qui a baissé
définitivement le rideau fin juillet dernier alors que, début 2023, c’est ceux de Limoges-Le Vigen et de
Strasbourg-Hautepierre qui ont arrété leur activité.

Plus loin dans le temps, on peut considérer que ce mouvement avait déja été initié avec les fermetures
des Décathlon de Nanterre en juillet 2021, de la Trinité, a c6té de Nice, en septembre 2020 ainsi que
celui de Malakoff en décembre 2019.

Quid des magasins vauclusiens ?

En Vaucluse, I’enseigne est historiquement présente au Pontet, dans la zone d’Avignon-Nord, avec un
magasin de 8 200 m2 de surface de vente inauguré en 2002 avant d’étre agrandi en 2011. Ce magasin
étant autrefois situé a Sorgues dans un batiment plus petit abritant Cultura aujourd’hui.

Dans le département, Décathlon est aussi installé dans la zone d’Avignon-Sud, a coté de Mistral 7, dans
un magasin 3 000 m2 apres avoir quitté la galerie du centre commercial en 2003. L’enseigne est encore
présente avec les magasins de Cavaillon, Orange et Bollene.

Actuellement, le groupe fondé en 1976 compte 1 751 magasins (pour pres de 105 000 salariés et un
chiffre d’affaires de 15,4 milliards d’euros en 2022), dont 325 en France. Outre la fermeture des points
de vente les moins rentables, il privilégie désormais I'ouverture de nouveaux espaces de vente plus petits
ou bien la réduction de certains des magasins actuels.
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A ce jour cependant, la direction du groupe, longtemps enseigne préférée des consommateurs francais
avant d’étre détronée par Action cette année, n’a pas communiqué dans le détail sur I’avenir des
magasins éventuellement concernés par des fermetures ou des réaménagements.

Objectif : plus de numérique et moins de marques propres

La nouvelle dirigeante de I’enseigne souhaite également développer les ventes sur le net (18,8% en 2022
contre 20,8% en 2021). Le spécialiste du sport veut aussi réduire le nombre de ses marques propres.
Aujourd’hui, Décathlon propose pres d’une cinquantaine de marques propres (Kipsa, Tribord, Quechua,
Domyos, Kalenji parmi les plus connues). Barbara Martin Coppola voudrait n’en conserver qu’'une
quinzaine.

Objectif : relancer des ventes qui n’ont progressé que de 2% lors du 1* semestre 2023 contre 9% prévus
et faire face a la concurrence d’Intersport qui a récemment pris le contréle de 72 magasins Go Sport.

L.G.
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