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L’office de tourisme Vaison Ventoux
Provence lance sa marque
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La destination Vaison Ventoux Provence vient de présenter sa marque. Celle-ci a pour objectif
de tracer le chemin identitaire de la destination et d’avoir une communication cohérente sur
I’ensemble du territoire dans le but a la fois d’accroitre et de cibler son attractivité.

Cette marque est le fruit d’'une démarche participative incluant élus, professionnels du tourisme,
institutions locales, partenaires de 1'office de tourisme, associations et habitants, mais aussi d’une
réflexion basée sur trois questions : Qui sommes-nous ? Qu’est-ce qui nous lie ? Qu’est-ce qui nous
distingue ?

Des le printemps 2023, il a fallu définir le positionnement de Vaison Ventoux Provence. En automne
2023, I'office de tourisme a défini les cibles pour développer un tourisme durable et sur les ailes de
saison. Puis au début de I’année 2024, il a enfin été possible d’établir une stratégie touristique durable
via une étude en cours, rendue possible grace au Fonds national d’Aménagement et de Développement
du Territoire.

Ainsi, la marque Vaison Ventoux Provence permet de mettre en valeur trois univers : Provence
(Vaucluse), Drome Provencale, Ventoux. Elle propose trois piliers d’offre : Culture & Patrimoine, Nature
et Activités de Pleine Nature, Terroir et Produits Locaux. Enfin, elle se démarque par trois éléments
différenciant : 2000 ans d’'Histoire et d’histoires, une terre de partage intemporelle, une forte résilience.
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©Vaison Ventoux Provence
Une nouvelle identité

La création de cette marque s’accompagne d'un nouveau logo avec :

*Le cercle symbolisant I'unité et I’intemporalité. La bulle représente symboliquement le monde Vaison
Ventoux Provence, un lieu préservé et protégé.

*Le monogramme comme élément iconographique symbolisant la destination Vaison Ventoux dans une
forme en légereté et en douceur représentant 1'art de vivre local et un chemin par lequel on entre et on
sort pour représenter la rencontre, 1'échange, le partage.

*La composition tout en équilibre et a I’assise solide témoigne de la force, de la résistance et de la
résilience de la destination.

Le logo a également une déclinaison thématique avec « la porte », symbole architectural intemporel qui
représente le passage entre deux mondes, I'ouverture accueillante, la découverte.
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Le 15 mai, une vidéo de lancement de cette marque sera présentée au public via les réseaux sociaux de
I'office de tourisme. A la fin du mois de mai, c’est un tout nouveau site internet qui va voir le jour et qui

Ehttps://www.echodumardi.com/tag/identite/ 172


https://vaison-ventoux-tourisme.com/?id=lvqg9hnt
https://www.echodumardi.com/wp-content/uploads/2020/12/footer_pdf_echo_mardi.jpg

28 mai 2026 |

(]

Ecrit par le 28 mai 2026

remplacera l'actuel.

Digitalisation de notre identite, de la
signature électronique au QR code
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Aujourd’hui, la digitalisation de nos modes de vie n’a jamais été aussi importante explique
Edusign, entreprise spécialisée dans I’émargement digital ainsi que dans la gestion de
documentation administrative. Notre quotidien s’en est retrouvé profondément bouleversé :
dans nos habitudes de travail, de consommation ou encore pour prendre soin de notre santé.
L’ensemble de nos démarches, administratives pour exemple, sont toutes devenues digitales ou
bien en train de le devenir. Notre identité s’en retrouve par conséquent virtualisée. Une
digitalisation qui souléve de nouveaux enjeux et défis.

La digitalisation de nos modes de vie accélérée depuis 2 ans

Le phénomene naturel de digitalisation de nos quotidiens a transformé nos méthodes de consommation et
nos modes de vie. Les innovations telles que la signature électronique se sont largement démocratisées,
ou encore récemment l'utilisation quotidienne que nous faisons du QR Code. Choc planétaire, la
pandémie, a accéléré ce processus de numérisation et a fait naitre le pass vaccinal, version en ligne de
notre identité sanitaire. Une mise en ligne massive de nos documents administratifs et personnels, qui a
développé le concept de détenir une ‘identité virtuelle’.

Les freins et obstacles de cette numeérisation

Cette transition peut cependant présenter des obstacles pour les individus ou secteurs réticents aux
innovations et changements de modes de vie de part une certaine complexité d’utilisation de prime
abord. En effet, chaque innovation majeure s’accompagne d'une phase d’adoption de la population plus
ou moins rapide. La digitalisation demande donc 1’éducation des industries en retard et des particuliers
afin d’avoir un impact global positif sur la société.

L’import massif de nos données sensibles en ligne souléve également la méfiance vis-a-vis de la sécurité
de ces dernieres et le besoin d'une politique anti-fraude fortement construite.

Faciliter la gestion de notre administratif

Un enjeu compris par Edusign qui permet, grace a sa plateforme, la centralisation des documents
administratifs, notamment dans le domaine de la formation. L’administratif restant le secteur générant le
plus de documents, Edusign accompagne les acteurs en pleine transition numérique a 1’aide d'une
interface facile d’utilisation dont le confort de 1’expérience utilisateur est la priorité. En plus d’un gain de
temps dégagé grace a ce type d’outils, la

plateforme assure la sécurité des données grace a ses systémes anti-fraude mis en place : liens, mails, QR
Codes...
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