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Vaison Ventoux Provence : une saison 2025
solide et une stratégie 2026-2028
d’excellence durable

Malgré un léger repli de la fréquentation, la destination Vaison Ventoux Provence affiche une
belle vitalité touristique. Réunis à la Brasserie Les Dÿades pour la traditionnelle Journée des
partenaires, élus, professionnels et acteurs du territoire ont dressé un bilan encourageant et
tracé les grandes lignes d’une stratégie ambitieuse pour les trois prochaines années.

Si la saison 2025 n’a pas échappé à un contexte national de ralentissement touristique, Vaison Ventoux
Provence tire son épingle du jeu. Les quatre semaines centrales de l’été, de mi-juillet à mi-août, ont porté
la fréquentation à son plus haut niveau depuis 2022. Les professionnels notent une baisse modérée de 1%
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des nuitées en cœur de saison et de 3% sur l’année, une tendance plus contenue qu’ailleurs dans le
Vaucluse.

Un cœur d’été flamboyant, moteur d’une saison satisfaisante
Les clientèles étrangères, notamment belges et néerlandaises, marquent le pas : –7 % depuis janvier,
mais la clientèle française progresse : +1 % sur l’année, +4 % en cœur de saison. Les visiteurs venus du
Rhône, de Paris ou encore du Nord témoignent d’un attachement croissant à la destination. Avec 48% de
visiteurs étrangers, la part de l’international reste stable, confirmant l’attrait du territoire au-delà des
frontières.

Un territoire connecté et fédérateur
L’Office de tourisme enregistre une baisse de fréquentation physique : –8% sur les points d’accueil, mais
une explosion de  la  visibilité  en ligne :  +259% de visiteurs  uniques  sur  le  site  web et  une forte
progression  sur  les  réseaux  sociaux  :  +6%  sur  Facebook,  +20%  sur  Instagram.  Une  dynamique
numérique portée par la création de capsules vidéo immersives et de nouveaux contenus valorisant
artisans, paysages et savoir-faire locaux.

Journée des partenaires 16 octobre 2025 Copyright Vaison-Ventoux-Provence
Communication

Autre nouveauté phare
Le lancement du Club VVPro, un réseau collaboratif gratuit ouvert à l’ensemble des acteurs touristiques,
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associatifs et institutionnels. L’objectif ? Favoriser les échanges, la formation et les actions communes. À
cela  s’ajoute  la  création  d’un  Espace  Groupes  et  Séminaires  en  ligne  pour  séduire  une  clientèle
professionnelle en quête d’authenticité et de nature.

Une stratégie 2026-2028 ambitieuse et responsable
L’Office  de  tourisme engage une nouvelle  phase  stratégique articulée  autour  de  5  axes  majeurs  :
Excellence et durabilité, avec un classement visé en catégorie 1 et un renforcement de la politique
RSE (Responsabilité sociale et sociétale des entreprises) ; Marketing fédérateur, misant sur une marque
forte, des contenus inspirants (IA, Intelligence artificielle, vidéos, podcasts) et la valorisation des ailes de
saison ; Expérience visiteurs, avec un réaménagement des espaces d’accueil, un outil d’écoute client et
une signalétique repensée ; Boutique et services, pour mettre en avant les produits locaux et les offres
éco-responsables ; Fédérer les partenaires, grâce à des projets communs autour du vélo, de la randonnée
et du trail, en phase avec les attentes d’une clientèle sportive et éco-consciente.

Un territoire résilient, tourné vers l’avenir
Entre  authenticité,  innovation  et  engagement  durable,  Vaison  Ventoux  Provence  confirme son  rôle
moteur au sein du tourisme vauclusien. En misant sur la coopération et la valorisation du patrimoine
vivant, la destination prépare sereinement l’avenir : un tourisme plus responsable, plus créatif et toujours
plus accueillant.
Mireille Hurlin
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