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A quelques jours de la cloture de sa 60e édition, le Festival Off d’Avignon demeure la premiere
vitrine mondiale du spectacle vivant indépendant. Raymond Yana, Laurent Domingos et Harold
David respectivement co-présidents du festival Off d’Avignon et directeur délégué d’Avignon
festival et compagnies ont dévoilé les premiers chiffres de 1’édition 2026. Avec 1 812
spectacles, 27 000 représentations, 1 600 compagnies (contre 1 400 en 2025), 141 théatres, un
taux moyen de remplissage de 54% et possiblement 2 millions de billets vendus (contre 1,6
million de billets vendus en 2025), plus qu’une accumulation de records, ce pré-bilan révele
surtout un festival qui se professionnalise, affine ses outils d’analyse et prépare déja ses
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prochaines mutations. Le chiffre d’affaire global du festival Off d’Avignon est estimé a 22M€.

De gauche a droite Raymond Yana, Laurent Dominos ésidents du Festival off
d’Avignon et Harold David, directeur-délégué d’Avignon festival & compagnies Copyright
Mireille Hurlin

Le Festival Off d’Avignon poursuit sa croissance sans céder a la surenchere. Avec 1 812 spectacles
proposés cette année, contre 1 781 annoncés au printemps, et 1 500 compagnies réunies dans 141
théatres, I’événement confirme sa stabilité tout en gagnant en densité. Les quelque 27 000 levers de
rideau témoignent d’'une programmation toujours aussi foisonnante, portée a 90% par des compagnies
frangaises et a 10% par des troupes étrangeres.

Une édition anniversaire qui consolide les acquis

Par rapport a I’an dernier, 1’évolution est mesurée mais significative : davantage de compagnies
choisissent désormais de partager les créneaux de représentation, certaines ne jouant que lors de la
relache des autres, plutot que d’occuper une salle durant les trois semaines du festival. Une adaptation
qui reflete autant les contraintes économiques que 1'évolution des stratégies de diffusion.
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Des chiffres encore a venir

La principale nouveauté de cette édition réside dans la méthode d’observation. Pour la premiére fois,
Avignon Festival & Compagnies dispose de données de billetterie couvrant 52% de la capacité totale du
festival, grace a la plateforme Ticket'off. Résultat : Le taux moyen de remplissage atteint 54%, un chiffre
désormais fondé sur des ventes réelles et non plus sur des estimations déclaratives. Autre enseignement
encourageant : la fréquentation ne s’est pas essoufflée durant la derniére semaine. La ou 1'édition
précédente avait connu un net ralentissement apres le 14 juillet, le rythme des ventes demeure soutenu
jusqu’aux derniers jours.

Ticket’Off s’impose comme un outil stratégique

La plateforme Ticket’Off poursuit son ascension. Les ventes de contre-marques progressent de plus de
15%, tandis que la Carte Off continue de fidéliser les spectateurs. Prés de 86 000 Cartes Off devraient
étre vendues d'ici la fin du festival, contre 80 000 en 2025 et seulement 65 000 en 2024, illustrant une
progression constante de la communauté des festivaliers. Les habitudes d’achat évoluent elles aussi. Un
tiers des billets est désormais réservé avant I’'ouverture du festival, tandis que les deux autres tiers sont
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acquis sur place, preuve que le bouche-a-oreille demeure I'un des moteurs essentiels du Off.

Les coups de coeur pour remplir plus vite les salles

Le nouveau dispositif des ‘Coups de coeur’, qui permet aux spectateurs de recommander les spectacles
via Ticket’Off, fonctionne. Plus de 17 500 festivaliers y ont déja participé, générant pres de 75 000
recommandations, autant de signaux précieux pour les compagnies comme pour le public.
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Un festival tres ancré

Contrairement a certaines idées recues, le Festival Off reste avant tout un rendez-vous régional. Plus de
40% des acheteurs Ticket’Off proviennent du quart sud-est de la France, avec une forte représentation
des Vauclusiens, des Bouches-du-Rhone, du Gard, de la Drome ou encore du Var. Les Franciliens
représentent, eux, 18% des acheteurs. Cette proximité territoriale confirme que le festival est un
formidable levier d’acces au spectacle vivant pour les habitants de la région, bien au-dela de son
rayonnement international.
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Professionnels, médias et familles toujours plus présents

L’attractivité professionnelle ne faiblit pas. Le festival a accueilli 2 081 professionnels accrédités, dont
pres de 500 journalistes, tandis que les retombées médiatiques progressent de 20%, avec déja 3 033
publications recensées, dont 85% sur le web. Le Village du Off confirme également son réle de carrefour
de la filiere. Plus de 300 rencontres professionnelles y ont été organisées et preés de 118 000 visiteurs y
sont déja passés.

Tadamm le village des petits festivaliers en famille

Méme dynamique du co6té de Tadamm, le village dédié aux familles. Apres une premiere édition
prometteuse en 2025, le dispositif change d’échelle avec pres de 12 800 familles attendues d’ici la cloture
du festival, 42 ateliers artistiques complets et un projet déja a 1’étude pour proposer, des I’an prochain,
un véritable accueil des enfants permettant aux parents d’assister aux spectacles en toute sérénité.
Raymond Yana étudie une possible garde d’enfants de plusieurs heures afin de libérer les parents. Projet
qui devrait voir le jour lors du festival off 2027.
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Les défis de la prochaine décennie

Derriére les chiffres flatteurs, les dirigeants d’Avignon Festival & Compagnies esquissent déja les
priorités des prochaines années. Le logement des compagnies, devenu de plus en plus cofiteux, figure
parmi les urgences, tout comme la création d’espaces de repos ‘une oasis’ pour les artistes harassés les
sceénes, le tractage et la canicule. L’association AF&C souhaite également repenser entierement le
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programme papier, moderniser les outils numériques, développer une billetterie en temps réel, renforcer
les résidences artistiques et créer un fonds de dotation afin de compenser la baisse annoncée des
financements publics.

Les subventions des collectivités en berne

Prés de 81% des spectacles programmés ne bénéficient d’aucune subvention des collectivités, contre
78% 1’an dernier, la question du modele économique devient plus que jamais centrale. Le Festival Off,
devenu en 60 ans I'un des plus grands marchés internationaux du spectacle vivant, semble désormais
entrer dans une nouvelle phase de son histoire : celle d’'une croissance plus qualitative, fondée sur la
professionnalisation de ses outils, la fidélisation de ses publics et la recherche d’un équilibre économique
durable.

Le festival off en chiffres

Avec 27 000 levers de rideau, le Festival Off confirme son statut de plus grande scene de spectacle vivant
au monde. Cette 60¢ édition représente un volume estimé de 1,41 million de billets vendus sur 2,6
millions de places proposées, pour un chiffre d’affaires de billetterie évalué a 22 millions d’euros TTC. La
manifestation rassemble 1 812 spectacles, portés par environ 1 600 compagnies et structures de
production, dans 141 théatres. La Carte Off poursuit sa progression avec 84 000 exemplaires déja
vendus, une estimation de 86 000 étant attendue a la cloture du festival, tandis que 339 861 billets, soit
24 % des ventes, ont transité par Ticket'Off. Coté fréquentation, le Village du Off a accueilli pres de 118
000 visiteurs, le Village TADAMM ! plus de 10 000, et 34 000 spectateurs ont assisté aux concerts du Son
du Off. Enfin, la manifestation a généré 3 033 retombées presse, enregistré 1,5 million de visites sur son
site internet, fédéré 83 000 abonnés sur les réseaux sociaux et réuni 2 080 professionnels accrédités,
dont 500 journalistes, confirmant son rayonnement culturel et médiatique.

Mireille Hurlin
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Off d’Avignon : les premiers chiffres d’une
édition qui monte en puissance
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A mi-parcours de sa 60° édition, le Festival Off d’Avignon confirme son attractivité. Les

indicateurs de fréquentation progressent, avec 75 000 Cartes Off vendues (abonnement) et 279
000 contremarques Ticket’Off (plateforme de réservation de places de spectacles) enregistrées
au 16 juillet, tandis que plus de 70 000 visiteurs ont déja franchi les portes du Village du Off
(maison commune qui rassemble le public, les artistes, les techniciens, les professionnels, le
partenaires...). Le laboratoire du spectacle vivant ne s’est jamais aussi bien porté.

Au 16 juillet, 75 000 Cartes Off avaient été vendues, contre 69 700 a la méme période en 2025. Plus
révélatrice encore, la plateforme Ticket’'Off recensait déja 279 000 contremarques, en progression de
pres de 22% sur un an. Cette croissance s’accompagne d’'une évolution des usages. Les « Coups de coeur
» de Ticket’Off rencontrent un succes grandissant aupres des festivaliers. Basé sur un indice pondéré
tenant compte des capacités d’accueil des salles, le systéme offre un repére réputé ‘équitable’ pour
guider les choix du public.

L’acces a la culture pour tous

Egalement, le Festival Off poursuit son travail d’ouverture au plus grand nombre, via le dispositif ‘Le
Chemin du spectateur’, développé avec Culture du Cceur Vaucluse. Plusieurs compagnies proposant 389
spectacles ont décidé d’offrir 14 682 places destinées aux publics éloignés de la culture. A la mi-juillet, 3
737 billets avaient été écoulés. Egalement, 80 sorties culturelles ont déja été financées pour 730
bénéficiaires, auxquelles s’ajoutent des ateliers artistiques, des rencontres avec les compagnies et des
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actions de médiation destinées notamment aux familles et aux jeunes.

Le Wyppam, un incubateur de coopérations culturelles

Du 19 au 24 juillet, le festival accueille la 3e édition du World Young Professionals Performing Arts
Meeting (WYPPAM). Plus d’une cinquantaine de jeunes professionnels venus de quatorze pays, de
I’Arménie au Canada, du Kirghizstan a la Tunisie, participeront a ce programme immersif destiné a
former la prochaine génération des acteurs de la diffusion internationale.
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Quand le spectacle vivant interpelle le politique

A moins d’un an de 1'élection présidentielle, le Village du Off ouvre le débat. Aprés les passages de_Xavier
Bertrand, Jean-Luc Mélenchon, Marine Tondelier, Clémentine Autain ou Delphine Batho, Francois Ruffin
a lui aussi rencontré les responsables d’AF&C. D’autres personnalités sont attendues dans les prochains
jours, parmi lesquelles Olivier Faure, demain 21 juillet a 11h30 et Dominique de Villepin le 23 juillet a
17h30. Mission ? Interroger les responsables politiques sur le financement de la création, de la diffusion
des ceuvres, de I’emploi artistique, de la liberté de création ou encore impact de l'intelligence artificielle
sur les métiers du spectacle vivant.

70 000 visiteurs au Village du Off, ceeur battant du festival

Plus de 70 000 visiteurs : Professionnels, compagnies, festivaliers et habitants se croisent au Village du
Off autour de débats, de rencontres, d’ateliers ou de moments de convivialité. Les ‘Journées des
auteur-rices’, organisées avec le soutien de la SACD (Société des auteurs et compositeurs dramatiques),
ont mis en lumieére la vitalité des écritures contemporaines. D’ailleurs, plus de 1 400 auteurs vivants sont
représentés dans cette édition 2026, illustrant la diversité des formes et des esthétiques du spectacle
vivant actuel. Le festival poursuivra également ses rencontres consacrées aux enjeux de diversité et
d’inclusion avec les Queer Talks (communauté LGBTI+ Lesbiennes, homosexuels, bisexuels, transgenres
et intersexués), tandis que plusieurs prix viendront distinguer spectacles et créations : Trophées Avignon
& Moi, Prix du Club de la Presse, Prix Tournesol, Prix de la plus belle affiche ou encore Prix Milano Off.

Engagement citoyen

Jusqu’au 19 juillet, une collecte de denrées non périssables a été organisée au Village du Off au profit de
la Banque alimentaire de Vaucluse, invitant festivaliers, compagnies et professionnels a contribuer a
cette chaine de solidarité.

Une mobilisation sociale toujours présente

Cette 60° édition du Festival Off se déroule néanmoins dans un contexte marqué par les inquiétudes du
secteur culturel. Apres la manifestation du 13 juillet, qui avait réuni pres de 1 800 professionnels, les
organisations syndicales poursuivent leur mobilisation. Une agora s’est tenue le 16 juillet devant le Palais
des Papes et plusieurs actions sont annoncées tout au long de 1'été, avant une journée nationale prévue le
26 septembre. Ainsi le Festival Off demeure a la fois une scene de création, un espace de dialogue et un
observatoire des évolutions du monde culturel.

Mireille Hurlin

Festival Off : les 10 coups de coeur du Club de la presse Grand Avignon-Vaucluse
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Festival Off d’Avignon, un point d’étape qui
marque déja une tres bonne fréquentation du
public

Harold David et Laurent Domingos, les deux co-présidents d’Avignon Festival & Compagnies
-AF&C- du Festival Off d’Avignon et Sophie-Anne Lecesne, vice-présidente ont fait un point
d’étape du festival qui se déroule aux mémes dates que le Festival In du 5 au 26 juillet 2025
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pour 21 jours de festival -relaches comprises-. Les premiers chiffres collectés, cinq jours apres
le début du off, sont excellents et promettent un festival exceptionnel.

Pour les deux présidents et la vice-présidente, le Festival off a démarré tres fort, peut-étre parce que les
deux festivals -In et Off- sont organisés aux mémes dates.

Laurent Domingos Copyright MMH

Ticket’off, I’ergonomie booste la fréquentation de la plateforme

«Nous vivons un festival extraordinaire avec des rues foisonnantes de monde, relate Laurent Domingos.
Pres de 137 000 contremarques Ticket Off ont été vendues au 10 juillet, ce qui est une hausse tres nette
par rapport a 'année derniére. En 2024, sur tout le festival nous étions a 200 000. Il est vrai que la
plateforme s’améliore d’année en année et que le public commence a avoir I’habitude de s’y rendre pour
commander ses places.»
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Les cartes du Off

«L'autre excellent indicateur est le nombre de cartes du off vendues : 51 600 a ce jour, alors qu’a la fin
du festival, en 2024, il y en avait 62 898, donc presque 63 000, rappelle Sophie-Anne Lecesne. Cela
démarre fort alors que, c6té compagnies, nous parlions entre nous de semaine ‘modérée’ avant que la
fréquentation des salles ne soit boostée autour du 14 juillet et ne retombe la derniere semaine.» «Pour la
premiére fois également, nous avons ouvert une boutique physique de vente de billets -au village du Off-
ce qui rend la vente plus concrete, précise Laurent Domingos. Nous sommes également dans une année
2025 normale, ou il n'y a pas d’événements géopolitiques majeurs, ni les Jeux Olympiques, également, le
festival a commencé au début des vacances scolaires. Enfin, la météo est plutot clémente. S’il est difficile
de savoir aujourd’hui si ’élan va perdurer et si I’on est vraiment dans une dynamique tres forte, on peut
tout de méme observer une anticipation plus importante de 1'acte d’achat du public.»
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Harold David Copyright MMH

Depuis 3 ans, Le chemin du spectateur avec Cultures du ceeur

«Cultures du cceur est une billetterie solidaire qui permet de rapprocher les théatres des publics du
territoire, relate Harold David. Mission ? Offrir des places de spectacles aux publics éloignés de la
culture. Pres de 10 000 invitations sont ainsi distribuées. Le dispositif est financé par des fonds privés via
la Fondation AF&C qui collecte les fonds de mécénat aupres des entreprises du territoire. En
contrepartie les compagnies proposent un temps de dialogue et de médiations avec les publics. Le
dispositif fonctionne bien puisque 900 billets ont été achetés, ’an passé, grace a la dotation d’AF&C. Pres
de 84 sorties collectives ont été organisées par une quarantaine de structures maintenant liées au
Festival pour favoriser I'acces a la culture.»
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Les auteurs luvrage Le Souffle du Off sur Avgnon prright MMH

Le souffle du Off sur Avignon
‘Le souffle du Off sur Avignon’ est un ouvrage collectif écrit par Emilie Pamart, Maud Pélissier-Thiériot et

Paul Rasse, paru ce mois aux Editions universitaires d’Avignon. L’ouvrage restitue les résultats d’'une
enquéte collective menée pendant deux ans sur le festival Off d’Avignon. « Ce livre est né d’une volonté
commune d’investir le terrain du Off durant deux années consécutives qui ont été 1’occasion de
rencontres denses, variées, dissonantes parfois, mais toutes riches d’enseignements qui nous ont amenés
a voir dans le Off un miroir grossissant des enjeux, des mutations et des défis que traversent la filiere du
spectacle vivant dans un contexte de post-crise sanitaire et de transitions - environnementale,
économique, numérique et sociale,» précise Maud Pélissier-Thiériot.

Collecte et analyse des données
«C’est un travail remarquable qui aborde beaucoup d’aspects du festival, trés prudent, dans ses
mutations, dans sa spécificité des publics, et qui met véritablement en lumiere la maniere dont 1'offre est
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aujourd’hui en train de devenir une plateforme d’échanges pour la culture, la filiere du spectacle vivant,
et I’ensemble des acteurs qui participent, détaille Harold David. C’est vraiment un ouvrage de référence
pour les années a venir et sur lequel, AFC va pouvoir s’appuyer pour pouvoir approfondir notre travail de
compréhension et de réflexion sur le festival.»

1 [ .

Cops;right Festival Off Communication

10 000 personnes entrent au Village du Off chaque jour

«Le village du Off est un lieu ressource ou 1’'on peut trouver de l'info, reprend Laurent Domingos. On va
essayer d’en décrypter la typologie. Le Village du off pour enfant de 0 a 14 ans -Tadamm, 1 rue des
Ecoles a Avignon, Ecole Simone Veil- a connu un engouement presque immédiat depuis son ouverture le
7 juillet. Les enfants peuvent participer a des ateliers et les parents se poser un peu.» Au programme des
ateliers artistiques, des scenes découvertes, des jeux, des rencontres, un coin lecture, un espace détente,
pour y vivre le festival autrement.

«Lors d'une enquéte nous avons demandé aux artistes et aux techniciens s’ils avaient renoncé au festival
Off faute de mode de garde pour leur enfant, reléve Sophie-Anne Lecesne. La réponse a été oui une fois
sur deux. Nous allons travailler la-dessus : Créer un creche pour les enfants de 0 a 3 ans, pour les
travailleurs du Off.»

Tout le programme du Village du Off ici. Il s’y déroule plus de 300 événements.
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Avignon, Village du Off, ou en est-on cote
Festival ?

Nikson Pitaqaj et Victor Quezada Perez, respectivement directeur délégué d’Avignon festival &
Compagnie (AF&C) et vice-président des compagnies ont fait un deuxiéme point d’étape.

Objectif ? Savoir comment se porte le Festival off d’Avignon lors de cette étrange édition 2021.

«Le pass sanitaire ? Les théatres I'appliquent, commente Nikson Pitaqaj. Certains théatres ont décidé
d’organiser une jauge de moins de 50 personnes afin de ne pas avoir a vérifier les pass sanitaires. Le
préfet de Vaucluse nous laisse mettre en place les dispositifs nécessaires mais a prévenu de futures
vérifications sur les lieux. Je vous enjoins a respecter ce réglement avec vos moyens et en faisant en sorte
que le public soit aussi rassuré par rapport aux mesures sanitaires prises et respectées. Au Village du off
nous appliquons ces consignes et avons di refuser beaucoup de monde hier soir (21 juillet). Cependant
nous n’avons pas vraiment ressenti de baisse de fréquentation ce qui laisse supposer que beaucoup
d’entre-nous sont vaccinés ce qui est une bonne nouvelle et démontre une prise de conscience et de
responsabilité.»
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Les retours des théatres

«On me parle de beaucoup de pieces qui font le plein, continue le directeur. Concernant les cartes
d’abonnement du off, nous déplorons une baisse de 40% de leur vente-actuellement 33 000 cartes du off
achetées contre 69 000 en 2019- alors que nous pensions étre vraiment bien partis la semaine derniere
(jeudi 16 juillet). Ce qui a fait infléchir les ventes de cartes ? Sans aucun doute les annonces du président
de la République (du 12 juillet) pour le renforcement des mesures sanitaires et la demande d’effort
collectif vaccinal.»

Les tickets’Off

«Les tickets’Off, eux ne connaissent pas la crise avec 67 000 exemplaires vendus (le 22 juillet). Si cette
tendance se confirme nous serons dans les mémes tendances qu’en 2019 (98 000 tickets’Off vendus), et
cela malgré une baisse du nombre de spectacles et du public.»

La professionnalisation paye

«Le travail de mise en place du fonds de professionnalisation engagé en 2017 par AF&C puis le fonds
Peps de I'Etat (Fonds national pour I’emploi pérenne dans le spectacle) et encore le Spedidam (Société de
perception et de distribution des droits des artistes) et 1’Adami (Société civile pour 1’administration des
droits des artistes et musiciens interpretes) ont porté leurs fruits. Ce travail découlait de I'enquéte que
nous avions réalisée il y a 5 ans, en 2016 et nous nous étions rendu compte a quel point artistes,
musiciens et techniciens étaient si peu payés. Aujourd'hui c’est I'inverse car ils ont touché des aides liées
a I’emploi ce qui a donné des résultats concrets. Les Compagnies savent désormais qu’elles ont les
moyens de payer les artistes, et cela est nouveau.»

Désormais

«Le travail d’accompagnement effectué aupres des compagnies a fonctionné et celles-ci -aidées par les
collectivités territoriales et nationales- paient désormais leurs musiciens, comédiens et techniciens ce qui
nous place désormais au méme niveau que le Festival in, acquiesce Victor Quezada Perez. Les artistes
sont plus détendus, en profitent pour voir d’autres spectacles, participent aux rencontres. Nous avons
enfin rendu le festival aux personnes qui le font et le pratiquent : acteurs, metteurs en scene,
compagnies. La prochaine étape ? Rendre le festival aux Avignonnais, aux habitants du Grand Avignon.»

Opération billet découverte

«Cette opération ‘Billet découverte’- est financée par la Région Sud-Paca et offre une carte achetée une
carte offerte a l'attention de tous, précise Nikson Pitaqaj. Il reste encore 1 000 cartes a acquérir. C’est
une facon de rendre le festival aux Avignonnais. La derniere semaine du festival toutes les associations
locales seront invitées afin de développer I’économie sociale et solidaire.»
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